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Zalgeznik nr 2 do uchwaly nr 146 Senatu ZUT z dnia 25 listopada 2019 .
Nazwa kierunku studiow: Ekonomika turystyki ’l - . . . . .
Deiedziny nauki: dziedzina nauk spolecznych Zachodniopomorski Uniwersytet Technologiczny w Szczecinie
Dyscypliny naukowe: nauki o iu i jakosci (29%), ia i finanse (71%)
Profil ksztalcenia: ogdlnoakademicki
Forma studiéw: stacjonarna
Poziom ksztalcenia: pierwszy Rok akademicki: 2020/2021
Specialnosé/specializacia: Obowiazuie od: 2020-10-01
Kod planu studiow: ET_1A_S_2020_2021_Z Uchwala Rady Wydzialu nr: 348, 2019-04-18
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A01 [Podstawy ochrony wiasnosci intelektualnej 0 1 30 30 0 0 0 0 0 Q 0| 20| 00| 13] 302z 20 20 0,0 0.0 0,0 0,0 0,0
AD2 [Historia sztuki 0 1 30| 30 [ [] 0 o 0 Q 0| 20| 00 13 00| 30 z 20 20 0,0 0,0 X .0
A03 0 s 25 [ Q 0 0 2! 0 0 ] 0| 10| 00 1,0 0,0 0, 0,0 252|110 1, X .0
A04 | Przygotowanie pracy dyplomowe) do egzaminu| 0| 1] 0| 0| 0] 0] o o o[ o] of100[ 00| 50 00 0, 0,0 [X X 0z 10,0 10,0
AOS5 | Statystyka opisowa i ekonomiczna o 2 30| 15 0 o o 0 0 15 0 0] 20 10 1.4 00 X 0.0 0, 15 z 1,0 15 z 1,0 X 0
AO6 |Etyka w biznesie ) 1 20 [ of 20 0 0 0 0 0 0| 10| 00| 09 00 0, 0,0 0, .0 20 z 10 1.0
111 Blok obieralny 1 1 2| 150 0 0 [ '] 0| 150 0 0 0| 80| 80( 63 00 0,0 30 z 20( 20 60 z 30{ 3, 60 e 30| 3,0 0,0
5[1]1 Blok obieralny 5 2| 60 0 0 ] '] 0| 60 0 o 0| 00| 00f 00 0,0 0,0 0,0 0,0 30 0,0] 0,0 30 00| 0.0
Razem 1| 11| 345| 75 0| 20 0| 25| 210| 15 0 0| 260 90| 172 30 ] ] '] 0 20 0 '] 0 o 0,0| 2,0f 30 o ] 0 0 20 0 0 0 0 00| 20| 0 0 [ 0 ] 00| 30 0 o 0 20( 20 o 0 0 0 25 1,0| 60 o ] 0 30| 40| 15 [ 0 o 0 1,0[ 90 15 ] 0 40| 50| 0 0 20 0 0 11,0| 30 o o ] 00110
v -
B01 |Podstawy ekonomii 1 1 6 30 30 0 0 0 0 0 0 0| 50 26/ 30ef 30z 5,0 50 0,0 0,0 0.0 0,0 0,0
B02 | Geografia ekonomiczna Q 1 A& 0 0| 45 ] 0 ] 0 0 0| 4 19 45 z 4,0 4, 00 0,0 0,0 0,0 0,0
BO3 |Finanse o A 15 0 0 [ 0| 30 0 0 0] 4 X 18| 15 z 10| 30 z 30| 4 0,0 00 0,0 0,0 0,0
B04 | Podstawy turystyki 1 4 0 0| 45 [ 0 ] 0 0 0| 4 19 45 e 4,0 4 0.0 0,0 0,0 0,0 0,0
BO5 |Ekonomia $rodowiska | zasobéw naturalnych 4 15 0| 30 o 0 [] 0 0 0] 4 20[ 15z 30 z 4.0 4, 0,0 0,0 0.0 0,0 0,0
06 | Podstawy marketingu 30| 15| 15 ] 0 ] o 0 0] 30 14| 15z | 15 2z 3,0 30 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
B07 |Polityka 45 30 0| 1 ] ] 0 o 0 0] 40 0[ 20| 30 z 15z 40 40 0,0 0,0 0.0 0,0 0,0
08 [Podstawy zarzadzania 45 15| 30 ] 0 0 o Q 0| 40| 00 18 00f 152z 30z 40 4,0 0,0 00 0,0 0,0
309 [Podstawy matematyki finansowej 1 60| 30 0 0 0 0| 30 0 0of 50 30| 27 00f 30 e 20 30z 30{ 50 0,0 0,0 0,0 0,0
10 stosunki [] 2 45 15 30 0 0 0 ] o 0 0| 40| 00 1,9 00| 152 30 z 40 4,0 0,0 0,0 0,0 0,0
11 | Podstawy ekonomii 0 2 45| 15 0 0 0 0f 30 o 0 0| 40| 30 1,8 0.0 00| 15 z 1,0] 30 z 3,0] 40 0,0 0,0 0,0
12 2asobami ludzkimi 0 2 30 15 0 0 0 0f 15 o 0 3, 20| 12 0,0 00| 15 z 10| 15 z 20| 30 0,0 0,0 0.0
13 | Technologie W ekonomii 1 1 45 15 0 ['] 0 0 0| 30 0 3, 20 20 0.0 0.0 0.0 00| 15 e 1.0 30z 20| 3.0 0,0
14 [Podstawy 1 1 60 30 0 [] 0 o 0 0| 30 5, 30( 25 0,0 0,0 0,0 00| 30 e 20 30 z 30| 50 0.0
211 Blok obieralny 2 12| 270| 90| S0 0 0 0 0| 30| 80 24, 90| 11,6 00 00( 45 30 6,0 60 6,0]12,0 00| 45 60 9.0 30 30(12,0 0.0
Razem 5| 33| 915| 330| 195 135 0 0| 75| 90| S0 0| 80,0| 250( 39,1105 45 135 0 1] 250| 30 0 0 ] 30(280( 60 60 o o ] 100 0 30 o 0 30(130| 75 30 0 0 0 80| 45 ] 80 o 11,0190 0 o 0 0 0 0.0 0 0 0 0 00| 00| 90 60 o '] 0 12,0 o 60 30 0 80]200| O 0 0 0 ] 00| 0 0 0 0 00| 0,0
y - ——
co1 [ 2] A 15 o o 0 [ 0| 30 0 0| 40f 30| 20 00| 15z 1.0 30 z 30( 40 00 0,0 0,0 0,0
C02 |Prawo turystyki i 0 2| 3 1! 15 [ 0 ) 0 0 0f 30| o00f 13 00| 15z 15 z 30 30 ,0 00 0,0 0,0
C03 |Analiza rynku usiug turystycznych 0 2| & 1! 3 0 0 o 0 0 L] 0f 40| 00| 20 00| 15230z 40 40 .0 0,0 0,0 00
C04 |Marketing uslug 1 i A 1! 3 0 0 0 o 0 0 0f 40| 00| 20 00| 15e( 302 40 40 .0 00 0.0 0,0
C05 |Analiza finansowa 1 1 80| 3 0 0 30 0 0 0| 50( 30| 25 0, 00| 30 e 20| 30 z 30/ 50 Q0 0.0 0,0
C06 Eyonum\ka 1 1 45| 1 0 0 0| 30 0 0] 4 30| 21 0, 00| 15 e 1,0 30 2z 30( 40 0,0 0,0 00"
C07 [Ubezpieczenia turystyczne 1 1 45| 3 15 0 0 0 0 0 L] X 00| 20 0, 0,0 00 30e| 152 30 3,0 0,0 0,0
C08 | Organizacja przedsigbiorstwa turystycznego 0 2| 30| 15 ] 0 [] 0 0] 15 ] | 20| 12 A 00 00| 152z 1.0 15 z 20| 30 0,0 0,0
C09 | Obsluga ruchu 1 1 45 15 0 o 0 30 0 o [ 20| 20 0 0,0 00| 15 e 10| 30 z 20| 3.0 0.0 00
C10 | Organizacja imprez 2 30| 15 0 ] [] 0 0] 15 o | 20| 1,2 0 0,0 0,0 00| 15 z 1,0 15 z 20| 30 0,0
C11 | Atrakcje turystyczne $wiata 1 0 0 0] 30 0 o ] [] 0 2, 0,0 13 0 0,0 0.0 0.0 30 z 2,0 20 0.0
c12 1 0 0] 20 [ [ [] [] 0 10| 00f 09 .0 00 0, 0.0 0.0 20 z 1.0 10
C13 [Animacja czasu wolnego 1 0 0 0 Qo 0 0| 20 1,0 10| 08 0,0 00 0, 0.0 0.0 20 z 1.0[ 1.0
c14 0 i 0 20 0 0 o [ ] 10| 00 1.0 00 00 0, 00 0.0 20 z 10 1.0
€15 |Promocja w turystyce o 2 15 [] 0 0 0 0| 15 2,0 10| 14 00 00 0, 0.0 00| 15z 10 15 z 10| 20
3101 Blok obieralny 3 7| 150 45 1 30 0 0 0| 30| 30 140| 60| 64 0,0 0.0 0, 45 15 30 8,0 30 30 6,0]14,0 0,0 0,0
41111 Blok obierainy 4 7] 150 4s 15| 30 0 ] 0| 30| 30 0| 140| 60| 64 0.0 0.0 0.0 0.0 00| 45 15 30 8.0 30 30 6.0{14,0
Razem 5| 35| 840| 285| 105 145 o 0| 60| 120| 125 0| 71,0| 29,0 366 o 0 0 0 o 00 o o o ] 00| 00f s0 60 15 0 0 120| 0 30 0 0 30(150| 45 0 0 0 0 30/ 30 30 [ ] 60| 9,0/105 30 30 0 0 13,0( 30 30 45 0 100(230| 15 0 30 L] 0 30 [ 0 15 0 20| 50| 60 15 70 0 0 11,0| 0 30 65 0 8,0(18,0
Moduly/Przedmioty obieralne
1|1 A13 | Jezyk obcy (angielski) 1 2| 150 0 0 0 0| 150 0 0 0| 80f 80| 63 0,0 0.0 30 z 20 20 60 z 30| 30 60 e 0] 30 0.0
A14 | Jezyk obcy (niemiecki) 1 2| 150 0 o 0 0| 150 0 0 0| 80 0| 63 0,0 00 30 z 20( 20 60 z 30| 30 60 e 0| 30 0.0
5|1 1 A15 [Wplyw aktywnosci ruchowej na zdrowie czlovie| 0 2| 80 0 [ [ 0| 60 0 0 0] 00 o o0 0,0 0,0 0.0 00 30 z .0 30 z 00| 00
2 AA16 |Wychowanie fizyczne '] 2| 60 0 [ ] 0| 60 0 0 0] 00 0| 00 0.0 00 00 00 30 z 0| O 30 z 00| 00
001 |Historia mysli (Ekonomia) 0 2| A 15 [ o 0 0 of 30 0] 40 0 19 0.0 -] 00| 15 2 1.0 30 z 30/ 40 0,0 0.0
o0: sieciowa (Ekonomia) 0 2| 15 a 0 0 0 [ 0f 30 0] 40 0| 18 0,0 00| 15 z 1.0 30 z 30/ 40 0, X 0.0
1 003 |Rynek pracy (Ekonomia) [] 4 15| 30 ) 0 0 0 0 0 0| 40| 00| 20 0,0 00| 152 30z 40 40 0, .| 0.
(004 | Badania operacyjne (Ekonomia) [] 45 15 0 0 0 0 0| 30 0 0| 40 30| 20 0.0 0,0 0, 0, 15 z 1,0 30 z 30| 40 0,
(005 | Ekonomia migdzynarodowa (Ekonomia) ] 4 15( 30 [ 0 ] o 0| 40| 00| 20 0.0 0.0 0, 0, 152|302z 4,0 40 0,
(006 |Handel zagraniczny (Ekonomia) o 45 15 30 0 0 [ ] 0| 40f 00| 19 0,0 0 0, 0, 152|302z 40 40 0,
007 [ Controlling finansowy (Finanse) ] 45 15 0 0 Q 0| 30 0| 40| 30 19 0, 0 15 z 1,0 30 z 3.0] 4 0,0 0,0 0,
008 malych i $rednich a 2 45 15 0 0 0 0| 30 0| 40| 30f 18 X 0] 15z 1,0 30 z 3.0] 4. 0.0 0,0 0,
20 1 1008 |Finanse publiczne (Finanse) ] 2| 45 15[ 30 [] 0 0 ] 0] 40f 00| 20 X 0| 15z | 30 z 40 40 0.0 0,0 0,0
010 |Ryzyko w dzialainosci gospodarcze (Finanse) 0 2| 45 15 o 0 0f 3 ] 0] 40f 30 2,0 X 0.0 0.0 0| 15z 1,0 30 z 30| 40 0.0
011 |Efektywnos¢ firmy (Finanse) 0 4 15| 30 ] ) ] 0 0 0| 40 00| 18 X 0.0 0.0 0| 15230z 40 40 00
012 |Rachunkowosé zarzadcza (Finanse) 0 25| 15| 30| 0] o] o] o 0| o] 40| 00| 18 X 00 0.0 0] 52 30 z 40 40 0,0
013 | Gospodarka sieciowa (Biznes) 0 A 1 0 0 0 0 0 30 af 40 3.0 18 0, . 00| 15 2 1,0 30 z 30| 40 0 0,0 00
014 |E-biznes (Biznes) 0 A 1 0 0 0 ] 0| 30 0] 40 30| 20 0,0 00| 15 z 10 30 z 30| 40 0 00 00
3 015 |Rynek pracy (Biznes) Q 45| 1 3 0 0 0 0 0 0 40| 00f 20 0,0 00f 152z 302z 4,0 4,0 0 0.0 0,0
016 |Ryzyko w dzialalnosci gospodarczej (Biznes) 0 45| 1. 0 0 ) 0 30 0 40 30| 20 0,0 00 0,0 00| 15 z 1.0 30 z 30| 40 0.0
017 |Zarzadzanie finansami (Biznes) 0 2| 45| 1 0 0 0 0 40| 00| 20 0,0 .0 0,0 00| 152z| 30z 40 40 00
018 |Efektywnosé firmy (Biznes) 0 2| 45| 15| 3 [ ] 0 0 40| 00 1,9 .0 0 0,0 00| 152|302z 40 40 00
javisk W turystyce 0 2 45| 15 ] L] ol 30 0 4, 0] 20 ,0 0 00f 15 2 1.0 30 z 30f 40 0,0 = 00
Podstawy demografii 0 2 30 15 15 ] ] 0 ] 0| 3 0| 12 0 ] 00 152|152z 3,0 3,0 0 00
Dynamika zjawisk 0 b 45 15 [ 0 0 30 0| 4 .0 1,9 .0 0 00[ 15 2 1.0 30 z 30| 40 0, 0,0
Badania ankietowe w turystyce 0 1 30 0 0 30 0 [ 0 0 0f 3 X 13 .0 0.0 0,0 30 z 30 3,0 0, 0,0
[Zarzadzanie projektami w turystyce 2 45 15 0 ] 0 o 0f 3 0 0] 4 1,9 0,0 0.0 00| 15 z 1,0 30 z 30| 40 0,0
ly nia 2| 30| 15 15 [ 0 0 0 0 0] 30 1.2 0,0 00 00 152|152 3,0 3,0 5 0,0
|Zarzaczanie operacyine 2| 45| 15| 0] o] o] o] o 30[ 0] 40 19 0,0 00 00[ 15 z X 30 z 30[ 40 X 0.0
3l 1 | Zarzadzanie strategiczne 1 30 0 0| 30 0 o ) 0 0 0] 30| 0O 1,3 00 00 0,0 30 z 3, 30 X 00
[Badania marketingowe w turystyce 2| 45| 1 0 0 0 0 0| 30 0 0f 40| 3 18 0,0 .0 0, 15 z 1 30 z 30| 40 X 0.0
Marketing terytoriainy 2 30( 1 15 ] 0 0 0 0 0 0| 30 0,0 14 0,0 .0 0,1 152|152 3, 30 0, 00
Turystyka 0 2| 45| 1 0 0 0 0 o 0] 30 4,0 3,0 19 0,0 .0 0, 15 z 1, 30 z 3.0] 40 0,0 0
M 0 ! 30 0| 30 0 o ] 0 0 30| 00 12 0,0 .0 0, 30 z 30 3.0 0.0 0
031 |Customer Service 0 2| 45| 1 0 0 0 0 0| 30 0 4,0 30| 20 0, ),0 0, 15 z 1.0 30 z 30| 40 0,0
4 032 | Aesthetics in Hotel Industry & Gastronomy 0 2| 30| 1 15 0 0 o a 0 30| oo0f 14 .0 0, 152|152 3.0 30 0.0
033 |Public Relations & Publicity 0 2| 45| 1 o 0 ) 0 0| 30 40 3, 18 5 0,0 0, 15 z 1.0 30 z 30| 40 00
034 [Hospitality Health and Safety 0 1 30 0| 30 ) 0 0 [ 0| 30| 0 13 X 00 00 30 z 3.0 3.0 5 0,
035 [Badanie zjawisk wiurysiycs o 2| a] 15| o] o o] o] 30| o] o[ 40] 30] 20 00 0.0 00 5z 70 30z 30] 4.
1 036 |Podstawy demografii 0 2 30| 15| 15 0 ] 0 o [ 0| 30| o 12 X 00 0,0 00 A 152]| 152z 30 3
(037 | Dynamika zjawisk turystycznych 0 ) 45 15 0 0 0 [ 0| 30 0 40 . 19 0,0 0.0 0,0 0.0 A 15 z 1,0 30 z 30] 4
(038 |Badania ankietowe w turystyce 0 il 30 0 0| 30 0 ] 0 ] 0] 3, X 1,3 00 00 0,0 0,0 X 302z 3,0 3.0
(039 |Zarzadzanie projektami w turystyce 0 2| 45 15 [ ] o Q 30 0 0| 4 0| 19 0,0 0,0 0,0 0,0 0, 15 z 1,0 30 z 30| 40
2 040 | Metody zarzadzania 0 2z 30 15| 15 ] 0 o 0 0 0| 3 0] 12 00 00 0,0 0,0 00| 152|152 30 3.0
041 |Zarzadzanie operacyjne 0 2| 45| 15 0 ] o 0 0] 30 0| 4 0] 19 0,0 0,0 0,0 0,0 00| 15 z 1,0 30 z 30/ 40
a| 1 042 |Zarzadzanie strategiczne 0 1 30 0 0| 30 0 0 0 0 0] 3 .0 1,3 00 00 0,0 0,0 0,0 30 z 3.0 3.0
043 |Badania marketingowe w turystyce 0 2| 45 15 0 0 [ 0 0| 30 0 0f 4 .0 1,8 0,0 0,0 0,0 0,0 00| 15 z 1,0 30 z 3,0/ 40
3 (044 | Marketing terytorialny 0 2| 30| 15 15 o o 0 [ 0 0 0| 3 .0 1,4 0,0 00 0,0 0,0 00| 152|152 3.0 3,0
045 [Turystyka 0 2| 45| 15 0 0 o [ 0| 30 0| 40 0| 19 00 00 0.0 0,0 00| 15 z 1,0 30 z 30( 40
046 | Marketing 0 1 30 0 0f 30 ] Q 0 0 0| 30 0| 12 0,0 0.0 0,0 0.0 0,0 30 z 3,0 3,0
047 | Customer Service Management 2| 45| 15 0 0 [ 0| 30 0 0| 40 0 20 0.0 0.0 00 0,0 00| 15 z 10 30 z 3,0/ 40
4 048 |Aesthetics in Hotel Industry & Gastronomy 2| 30| 15 15 0 o Q 0 0 0| 30 0| 14 0,0 0.0 0,0 0,0 00 152]| 152 3,0 3,0
048 [Public Relations & Publicity 2| 45 15 0 0 Q 0 0] 30 0| 40| 30| 18 0.0 0.0 0,0 0,0 00| 15 z 1,0 30 z 30| 40
050 |Hospitality Heaith and Safety y 30 0 0| 30 0 0 0 ] [ 0| 30| oof 13 0.0 00 0,0 00 0,0 302z 3,0 3.0
Praktyki zawodowe
[ [ Pot[Praktyka zawodova [ of +T e[ of of of of of of of of & 30] 30[ o2] 1 | I T | [ [T Toof [ I I I L] | I [Too] I I I I T T I I [ Tool T 7 I I T I [ [ 6z[30]30] I I I I [T I [ [ [_Tog] I I I I T I I I [__Too]
| | razem| o[ 1[ o[ of o o of of of of of e[ s0[ w0[02[ o [0 [0 [0 [0 [oo] 0o [0 [0 [0 [oo]oo] 0 [0 [0 |o o Joo]o [0 o [o [oofoof o To [0 T oo Joo[ o [ oo [0 Joofoo[ o [0 [0 [0 [0 [oo] o o o 56 [s030] 0 o oo [ o Joo o o T oo Joofoel o [0 [0 [ o [0 [ao] o [o | o [ o [oofog]
Przedmioty jednorazowe
F01 |Szkolenie biblioteczne-online o 1 0 0 0 [] Q 0 0 0 0 0| 00 00| 00 0z 0,0 0,0 0,0 0.0 00 0.0 0,0
F02 | Szkolenie BHP [ 1 5 5 0 0 o 0 0 0 ] 0| 00| 00| 00 52z 0,0 0,0 0,0 0.0 0,0 0.0 0,0
FO03 |Podstawy informacii naukowej ] 1 ] 2 0 0 0 ] 0 0 ] 0] 00| 00| 00 0,0 0.0 22 0.0 0.0 00 0.0 00
Razem 0 3 7 0 o 0 0 o 0 0 0| 00| 00| 00 5 0 0 o D] 00 o o 0 o 00| 00 o 0 o L] ] 00| 0 0 o 0 00| 00 2 0 0 o o 00 O o 0 o 00f 00 0 0 o 0 0 0,0 0 0 0 o 00| 00 0 o 0 0 0 00 © 0 0 0 00| 0,0 0 0 0 0 o 00| o 0 0 0 00| 0,0
SUMA 11| 83]|2107 697 300( 300 0| 25| 345| 225| 215 0]180,0| 66,0( 93,1140 45 135 o o 27,0 30 0 o o 3,0/30,0{150 120 15 ] o 24,0 o 60 o 0 6,0(30,0(122 30 0 o o 11,0(105 30 60 ] 19,0(30,0|105 30 30 o 25 14,0| 90 30 45 0 16,0{30,0(120 60 30 0 o 16,0| 90 75 45 ] 14,0300 60 15 %0 0 o 22,0| 30 30 65 o 8,0130,0
LOE _|liczba obieranych elementow.
FZ__|forma zaliczenia
Zaikea audylonjne
W [wyitagy
A |éwiczenia audytonne
K |konwersatonia
PO__|praca cyplomowa
S seminaria
Zaio prakiyczne
A [Gwiczenia audytoryine.
L laboratoria
B projekty
PR |prakiyki




